W przypadku biur podróży w latach 2008-2010 wydatki na reklamę były na porównywalnym poziomie ok. 101 mln zł. W 2011 r. odnotowano znaczący spadek wydatków o 16% w odniesieniu do roku 2010.  Był to przede wszystkim wynik zmian w wydatkach 7 głównych reklamodawców, którzy w 2011 r. generowali aż 69,3% całkowitego budżetu reklamowego biur podróży (zob. tabela 5) 

Tab. 3 Wydatki mediowe (zł brutto) głównych reklamodawców spośród biur podróży w latach 2008-2011.

[image: image1.png]GLOWNI

A TERTEY 2008 2009 2010 2011
Tur 7008567 | B141246 | 9634675 | 13463834
RANBOW TOURS | 11793258 | 7803813 | 12316334 | 12428043
[TAKA 10749685 | 10863177 | 11107364 | 11634301
[ALFA STAR 10105513 | 7756749 | 10342628 | 8488576
INECKERMANN 3965115 | 5310768 | 6152155 | 5392358
TRIADA 16903298 | 9611628 | 11208365 | 4444066
EXIM TOURS 7674086 | 3778817 | 6913858 | 3681090
POZOSTALI 35603595 | 47389300 | 34056933 | 26 298 628
SUMA 104 005126 | 98657 807 | 101734322 | 85732909





Źródło: Opracowanie własne na podstawie danych Expert Monitora z  lat 2008-2011. Wydatki zawierają budżety wydane w telewizji, prasie, radiu, kinie i outdoorze. Główni reklamodawcy posortowani pod kątem wydatków reklamowych w 2011 r.

