Rysunek 1.2. Szerokie znaczenie produktu turystycznego.

	






Źródło. Opracowanie własne J. Drążkiewicz  na podstawie S. Wodejko, Ekonomiczne zagadnienia turystyki, Warszawa 1998, s.25-27.

PRODUKT TURYSTYCZNY








DOBRA I URZĄDZENIA TURYSTYCZNE  TURYSTYCZNE





KOMPLEMENTARNE





PODSTAWOWE





SIEĆ TRANSPORTOWA


ŚRODKI TRANSPORTU


BAZA NOCLEGOWA


BAZA ŻYWIENIOWA


BAZA TOWARZYSZĄCA





WALORY TURYSTYCZNE





ANTROPOGENICZNE





NATURALNE





●Zabytki historyczne (np. wykopaliska archeologiczne, zabytkowe miasta, zamki, pałace, kościoły, skanseny) 





●Pozostałe walory antropogeniczne (np. rzemiosło ludowe, tradycyjna kuchnia, tradycje ludowe, święta religijne, zwyczaje, kompleksy przemysłowe, miasteczka rozrywki, kina i teatry, kluby i dyskoteki, wystawy, targi itd.)





KLIMAT(temperatura, opady, wiatry, ilość dni słonecznych); UKSZTAŁTOWANIE POWIERZCHNI  (rzeźba terenu np. góry, niziny, lodowce, wulkany, sieć wodna {jeziora, stawy, rzeki}, zalesienie, fauna i flora, BOGACTWA NATURALNE ( źródła wód leczniczych). 








