Rys. 9. Udział wydatków reklamowych biur podróży w poszczególnych mediach w 2011 r.
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Źródło: Opracowanie własne na podstawie danych Expert Monitora z okresu styczeń-grudzień 2011. Wydatki zawierają budżety wydane w telewizji, prasie, radiu, kinie i outdoorze.
